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Les missions des magistrats consulaires
en France et en Espagne

Intervention de Monsieur le Batonnier Jean-Marie Leloup, Président dhonneur de Droit & Commerce,
Professeur des facultés de droit, Directeur scientifique de la Revue de Jurisprudence Commerciale (plan
d’intervention).

La franchise en droit Francais

Deux formes de commerce dominent aujourd'hui le commerce de détalil :

> les grandes surfaces en libre-service, avec une concentration capitaliste,
> les réseaux de franchise.

En 2006: 1.037 réseaux
43.680 franchisés  moyenne de 42 par réseau pour un CA de
44 milliards d'euros

La France, premier pays européen pour la franchise.
217 réseaux se sont implantés a I'étranger, mais 128 réseaux d'origine étrangere en France.

Contrat de franchise = contrat innommé.

Définition doctrinale : contrat synallagmatique a exécution successive par lequel une entreprise,
dénommeée franchiseur, confere a une ou plusieurs autres entreprises,
dénommeées franchisées, le droit de réitérer, sous I'enseigne du franchiseur, a
l'aide de ses signes de ralliement de la clientéle et de son assistance
continue, le systéme de gestion préalablement expérimenté par le franchiseur
et devant, grace a l'avantage concurrentiel qu'il procure, raisonnablement
permettre a un franchisé diligent de faire des affaires profitables

JM Leloup, « La franchise, droit et pratique »,
Delmas Dalloz, 4' édition, n 305
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|- Lapratique contractuelle

A. Schéma contractuel pur

1. Les éléments du contrat

a) Contrat d'enseigne

Repose sur la possession d'une marque valide solide opposable aux tiers.

b) Contrat d'enseignement dont I'objet est la franchise =

ensemble des connaissances, structures d'organisation, plan, schéma technique,
procédures et modes opératoires constitutifs du savoir-faire spécifique du franchiseur et
transmis au franchisé aux fins de réitération fidéle de celui-ci (JM Leloup, La franchise, droit
et pratique -, Delmas Dalloz, 4e™ édition, n 361).

= savoir-faire éprouvé, transmissible, non immédiatement accessible et conférant un avantage
concurrentiel.

= période de formation, puis :
c) Contrat de réitération
Exploitation fidéle et totale
sous le contrble et avec l'assistance du franchiseur
avec actualisation du savoir-faire.
2. Le réseau de franchise
Phénomeéne cardinal de commerce de détail.
Couvre le marché.
Multiplie la notoriété.
Fidélise par la constance des services.
a) dans le respect du droit de la concurrence

b) avec perturbation par Internet

B. Schémas contractuels osés

1. La franchise principale
2. La commission-affiliation (aff. Chattawak)
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Il - La pratique jurisprudentielle
A. L'obligation d'information précontractuelle

Textede la loi du 31.12.89 (art. 330-3 C. commerce) suscité par la franchise, mais non limité a la
franchise.

1. Contenu des obligations
2. Sanctions

a) pénales
b) civiles : la Cour de Cassation a ramené lart. 330-3 dans le droit commun.

B. La disqualification du contrat en contrat de travail
1. Les fraudes a la loi

2. Le danger de l'article L 781-1,2° C. tr.
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